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PROGETTO — CARTA IGIENICA
“APPROVATA DAl BAMBINI”

1. Introduzione

“Approvata dai Bambini” & un’esperienza avviata da High Paper S.r.l. da gennaio 2025 con Uobiettivo
di ascoltare direttamente le famiglie e i piccoli consumatori per validare la qualita dei prodotti
dedicati all’infanzia e alla prima adolescenza. Il marchio & attualmente registrato ed & di proprieta
esclusiva di High Paper S.r.l. L’iniziativa rappresenta lultima fase di verifica di un processo
strutturato: una sorta di esame finale a cui vengono sottoposti i nuovi prodotti che hanno gia
superato tutti i controlli tecnici e qualitativi richiesti per accedere alla linea a marchio Cador.

2. Obiettivo del marchio

ILmarchio “APPROVATA DAI BAMBINI” ha lo scopo di:

- Accreditare la qualita percepita da parte di bambini e genitori.

- Offrire una garanzia reale, empatica e vissuta ai consumatori.

- Rafforzare la fiducia verso il brand.

- Stimolare il miglioramento continuo del prodotto, a partire dal giudizio dei diretti utilizzatori.

3. Metodo di indagine

3.1 Campione

Sono state coinvolte 100 famiglie distribuite sul territorio italiano, con figli nella fascia di eta 0-14
anni, suddivisa in sotto-fasce (0-3, 4-7, 8-11, 12-14). Il campione include famiglie selezionate tra
clienti fidelizzati e nuovi utenti.

3.2 Prodotti testati
Durante la prima fase del progetto, sono stati analizzati due prodotti, una CARTA IGIENICA CADOR
DELICATA TRAPUNTATA 4 MAXI ROTOLI 3 VELI GOFFRATA e una CARTA IGIENICA DELICATA LISCIA 4

MAXI ROTOLI 2 VELI 2400 STRAPPI gia idonei all’assortimento Cador, in attesa della validazione da
parte del consumatore finale. Entrambi sono attualmente in commercio.
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3.3 Panel test e questionario

Le famiglie hanno ricevuto i prodotti in anteprima in modalita blind test. Dopo il periodo di prova,
hanno compilato un questionario anonimo composto da 11 domande on line presente a questo link
https://forms.gle/cMXH5ZyzibsrgdKc8 con 4 parametri principali di valutazione: morbidezza,
resistenza, aspetto, delicatezza. Per tutelare la privacy sia della famiglia che del bambino, nel
guestionario € richiesto solo il nome e l’eta del bambino, senza ulteriori dati identificativi. Sono stati
inoltre organizzati panel test interni con clienti affezionati, per integrare il dato quantitativo con
osservazioni qualitative.

4. Criteri di validazione

Il prodotto viene considerato “approvato” solo se raggiunge una media di almeno 4/5 su ciascuno dei
quattro criteri.

- | prodotti che superano ’esame ottengono Uetichetta “Approvata dai Bambini”, che pud essere
applicata sul packaging e nelle comunicazioni ufficiali.

- | prodotti non approvati vengono migliorati e riformulati in collaborazione con i fornitori, sulla base
dei feedback ricevuti, e successivamente sottoposti a nuova valutazione.

5. Risultati dell’indagine

| risultati raccolti nei primi sei mesi sono stati molto positivi:

Entrambi i prodotti testati hanno superato ampiamente i criteri minimi previsti, ottenendo una
media superiore a 4,3/5 su tutti i parametri

Le famiglie coinvolte hanno espresso un’elevata soddisfazione d’uso e interesse nel partecipare a
future fasi del progetto.

Le osservazioni qualitative hanno evidenziato elementi di forza comunicabili come la piacevolezza
al tatto, la delicatezza per pelli sensibili e il design accattivante.

6. Conclusioni

“Approvato dai Bambini” non € un semplice simbolo grafico, ma un processo strutturato, partecipato
e orientato alla qualita reale. Il fatto che i primi due prodotti abbiano superato con successo il test
conferma la validita del percorso intrapreso. Attraverso questa esperienza, High Paper si posiziona
come un marchio capace di ascoltare davvero le famiglie, valorizzando cio che conta: U'esperienza
quotidiana dei piu piccoli.

7. Proprieta del marchio
“Approvato dai Bambini” € un marchio registrato di proprieta esclusiva di High Paper S.r.L., che ne
detiene 'uso, la gestione e la strategia di valorizzazione commerciale e reputazionale.

AREA MARKETING CADOR
Miglionico (MT) 01.08.2025
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RISULTATI INDAGINE

Campione Iniziale 100 Famiglie per 400 rotoli testati —risultati al 05.08.2025

PRODOTTO TESTATO

@ Carta Igienica CADOR Delicata
TRAPUNTATA 4 MAXI ROTOLI 3 VELI

@ Carta Igienica CADOR Delicata LISCIA
4 MAXI ROTOLI 2 VELI

1. Morbidezza - La carta igienica acquistata & soffice e piacevole al tatto?

60
60 (92,3%)
40
20
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)
0 | | | 5 (7,7%)
1 2 3 4
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2. Resistenza - La carta igienica acquistata ha un alta resistenza e non si rompe facilmente?

60
60 (92,3%)
40
20
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)
0 | | | 5 (7,7%)
1 2 3 4

3. Assorbenza - La carta igienica usata pulisce e asciuga bene le parti a contatto?

80
60 61 (93,8%)
40
20
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)
0 | | |
1 2 3
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4. Delicatezza sulla pelle — La carta igienica acquistata & gentile con il culetto dei bambini?

80
60 61 (93,8%)
40

20

0,
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 4(62%)
0 | | |
1 2 3 4

5. Spessore — La carta igienica acquistata & spessa al punto giusto grazie ai suoi veli?

€ 60 (92,3%)
40
20
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%)
0 | | | 5 (7,7%)
1 2 3 4
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6. Numero di strappi — Il rotolo della carta igienica acquistata & abbastanza lungo e dura molto
tempo?

80

60 62 (95,4%)
40

20

0 (?%) 0 (0%) 0 ((l)%) 3 (4,6%)

1 2 3 4

7. Usabilita — Il rotolo & facile da srotolare senza rompersi?

80

60 62 (95,4%)

40

20

0 ((|)%) 0 ((l)%) 0 ((|)%) 3(4,6%)

1 2 3 4

Tel./Fax 0835/550044 - P.IVA 01074790773 - e-mail: info@highpaper.it
CONFINDUSTRIA

HP High Paper S.r.l.u. | Sede Legale/Stab. C.da Trinita-Zona P.I.P., snc. 75010 MIGLIONICO (MT) W Associato
Web: www.cador.it - www.highpaper.it ~ s
Basilicata



mailto:info@highpaper.it
http://www.cador.it/
http://www.highpaper.it/

HIGH

PAPER Cador
R T,

8. Packaging — La confezione & bella o simpatica da vedere?

80
60 63 (96,9%)
40
20
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 2(3,1%)
0 | | | |
1 2 3 4

9. Aspetto divertente o bello — Ti piace il decoro o come si presenta?

80
60 64 (98,5%)
40
20
0 (0%) 0 (0%) 0 (0%) 1(1,5%)
0 | | | |
1 2 3 4
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10. La carta igienica acquistata & stata approvata da tuo figlio/figlia e quindi dai bambini?

® s
® No
11. Giudizio finale — La consiglieresti ad altri bambini?
80
60 64 (98,5%)
40
20
0 ((I)%) 0 (?%) 0 ((l)%) 1 (1,|5%)
0
1 2 3 4 5
Average rating (4.98)
1 2 3 4 5
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